Veranstaltungen werden nun durch die Fachabteilungen Bildung und Vermittlung, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit und Veranstaltungsmanagement zentral in unserem Besucher:innen-
Management-System gomus gepflegt. Uber eine Programmierschnittstelle (API) werden die Termine
ausgelesen und direkt in unsere Website integriert, auf den Monitor am Empfang als Tagesprogramm
ausgegeben und fiir den Druck des Monatsprogramms exportiert.

Der Standalone-Kalender ist unter der Website kalender.museum-wiesbaden.de zu erreichen.
StandardmaRig zeigt er die 6ffentliche Ansicht beginnend mit dem aktuellen Tag. Die Seite ladt
dynamisch 60 Tage in die Zukunft, wenn man zum Seitenende scrollt. Beim Scrollen erscheint ein
Button, mit dem man zum Seitenanfang springen kann. Dort befinden sich die Monats-
Navigationspfeile. Navigiert man in den nachsten Monat, kann man ab dort wieder 60 Tage in die
Zukunft scrollen.

Die Seite kalender.museum-wiesbaden.de?intern ist fir die Pflege der Kalender-Eintrage
bestimmt. Sie ladt den gesamten Monat und im Vergleich zur 6ffentlichen Seite kann auch in die
Vergangenheit navigieren. In der zusatzlich erscheinenden Button-Leiste oben kann die fiir den Druck
des Monatskalenders aufbereitete CSV-Datei generiert und heruntergeladen werden. Neben jedem
Kalender-Eintrag gibt es Buttons (mit Bleistift-lcons), Gber die ein Container aufgeklappt zur Pflege
des Events aufgeklappt werden kann. Dieser listet die in gomus hinterlegten Felder nochmal farbig
markiert auf. Die Titel/Untertitel verlinken die jeweilige Stelle innerhalb unserer Gomus-Instanz. Das
heift mit Klick auf den gelangt man in das gomus-Angebot, mit Klick auf den

in den Termin und mit Klick auf den in die Ausstellung (funktioniert
auch fir die Untertitel). Mit der Maus tber einem Link hovern zeigt nochmal an, um welchen Eintrag
es sich handelt. Analog zum intern-Modus, gibt es noch drei weitere Optionen:

Ein labels-Modus zeigt zusatzlich die Labels mit den Bezeichnungen der gomus-Felder an. Mit den
folgenden Parametern kann die Ansicht angepasst werden:

e kalender.museum-wiesbaden.de?debug gibt die Antworten der API in der Developer-
Konsole aus.

e kalender.museum-wiesbaden.de?labels zeigt die Bezeichnungen der gomus-Felder
an.

e kalender.museum-wiesbaden.de?locale=en zeigt die englischsprachige Ubersetzung
an, sollten in entsprechenden Felder in den 6ffentlichen Daten gepflegt sein.

Die Parameter kdnnen (sinnvoll) miteinander durch ein & verknipft werden; die gesamte
Parameterliste (Query-String) wird mit einem ? an die Website gehdngt. So sieht die gesamte URL fur
die englische Version der heutigen Termine zum Beispiel so aus: kalender.museum-
wiesbaden.de?intern&labels&locale=en.

Fettgedruckte gomus-Felder sind relevant fiir die finale Ausgabe.

e Angebotskategorien dienen als Filter (ehemalige Uboote), zusdtzlich gibt es einen Filter fiir
die Zielgruppe ,,Kinder + Familien”.
o Bearbeiten


https://muwi.gomus.de/
https://kalender.museum-wiesbaden.de/
https://kalender.museum-wiesbaden.de/?intern
https://kalender.museum-wiesbaden.de/?debug
https://kalender.museum-wiesbaden.de/?labels
https://kalender.museum-wiesbaden.de/?locale=en
https://kalender.museum-wiesbaden.de/?intern&labels&locale=en
https://kalender.museum-wiesbaden.de/?intern&labels&locale=en

Name

e Angebotsdetails, erscheinen im Kalender fiir jeden Termin dieses Angebots.
o Angebot bearbeiten

Name: wird von offentlichen Daten Uberschreiben (siehe nachster Punkt),
ergibt auch keinen Sinn, weil das Feld nicht tibersetzt werden kann.

Bild: Erscheint im Kalender (und im Shop), Mindestbreite 1170 px, hier wird
das Bild der Ausstellung angezeigt falls das Angebot einer Ausstellung
zugeordnet ist und das Angebot selbst kein Bild hat.

Verkauf > Shop und Reseller: Setzt Variable bookable false wenn der Haken
nicht gesetzt ist oder der Termin in der Vergangenheit liegt. Ist der Haken
nicht gesetzt.

Verkauf > Uber API und in Widgets sichtbar kontrolliert Erscheinen im
Kalender.

o Offentliche Daten (Angaben Online-Shop)

Titel: Uberschreibt Name des Angebots, wenn angegeben.

Untertitel: Dachzeile/Uboot.

Beschreibung: Formatierter Beschreibungstext.

Bildinformationen > Titel fur Bildbeschreibung verwenden, da unformatiert
(formatierter Text sinnfrei denn Beschreibung wird als alt-Text im Bild
hinterlegt und diese unterstiitzt ausschlieflich Plaintext).

o Staffelpreise

Staffelpreis hinzufiigen/bearbeiten
e Name: Erscheint im Shop, z.B. Erwachsene, Kinder/Jugendliche
e Beschreibung (wird derzeit nicht ausgegeben)

e Termindetails, die zusdtzlich pro Termin angezeigt werden.
o Hinweise bearbeiten

Titel

Untertitel: Guide, Vortragende Person, etc. Am besten, auf vorheriger Seite
den Guide-Namen kopieren und im Untertitel einfligen. Da die Kasse nur den
Termintitel und -untertitel angezeigt bekommt, sollte hier mindestens
nochmal der Angebotstitel stehen. Sind Guides relevant, miissten diese hier
handisch eingetragen werden. Bei externen Redner:innen, die nicht als Guide
in gomus hinterlegt sind, konnen diese hier auch eingetragen werden und
erscheinen dann analog zu Guides auf der Website bzw. im Druck. Form:
Angebotskategorie oder Angebotstitel mit Titel Vorname Name, ggf. Institut,
z.B. ,Vortrag Natur mit Dr. Birgit Scheps-Bretschneider, Grassi Museum fir
Volkerkunde zu Leipzig“.

Beschreibung: Unformatierter, Gbersetzungsfahiger Text. Im besten Fall leer
lassen. Bei wichtigen Informationen (z.B. Badehose mitbringen), hier
eintragen. Feld unterstiitzt keine Formatierung, aber Zeilenumbriiche
werden unterstiitzt.

e Ausstellungen enthalten ausstellungsspezifische Inhalte, die zusdtzlich zu einem Angebot
erscheinen, sollte das Angebot einer Ausstellung zugeordnet sein.
o Ausstellung bearbeiten

Name: Wie Name des Angebots nicht ibersetzungsfahig und von
offentlichen Daten (s.u.) Uberschrieben.

Bild: Erscheint im Kalender sollte das Angebot kein eigenes Bild haben,
Mindestbreite 1170 px.



= Verkauf > Ist Giber 6ffentliche API sichtbar kontrolliert Erscheinen im

Kalender.
o Offentliche Daten (Angaben Online-Shop)
= Titel
=  Untertitel
= Beschreibung: Kurzbeschreibung der Ausstellung, Link zur Ausstellungsseite,
etc.

Die Inhalte der relevanten Text-Felder (Titel, Untertitel, Beschreibungen) sollten den in Deutschland
Ublichen typografischen Regeln folgen und die gangigen Interpunktionszeichen enthalten. Das
vereinfacht die Pflege der Inhalte und irgendwann mal den Umstieg auf ein anderes typografisches
Branding. Das Frontend kiimmert sich darum, dass "Anfiihrungszeichen" zu ,Anfiihrungszeichen”
oder Apostroph's @& zu Apostroph’s korrigiert werden, dass ein - (Minus) umgeben von Leerzeichen
und Striche gleich lang oder langer als der Halbgeviertstrich (—) zum Geviertstrich (—) werden. Bitte
verwendet trotzdem den Halbgeviertstrich, falls sich das Branding mal dndern sollte. AuBerdem
werden drei einzelne Punkte zum Symbol fiir Auslassungszeichen (...) und Preisangaben konnt ihr
gerne minimal angeben: Aus ,, 10 € werden automatisch ,,10,— Euro”.

Wenn sich Einzeltermine eines Angebots unterscheiden (z.B. der Titel bei Kunst & Religion, oder
Guides bei Flihrungen), muss dies aktuell innerhalb des individuellen Termins in den 6ffentlichen
Daten hinterlegt werden. Bis auf Zeilenumbriiche ist die Formatierung in den Termindetails leider
nicht moglich, daher Einzeltermine nur wenn notwendig mit einer Beschreibung (Badehose)
versehen oder auf das Wesentliche reduzieren.

Nicht mehr giiltige Einmalige Staffelpreise (z.B. JugendKunstClub Demo-Plakat-Spezial) konnen
deaktiviert werden, indem Verkaufskanale entsprechend angepasst werden.

Bezeichnungen der Staffelpreise sollten nur das Wesentliche enthalten, also z.B. ,,Erwachsene
Begleitperson®, nicht wie bisher zusatzlich nochmal Informationen Uber die Veranstaltung.

e Online-Shop (wird wahrscheinlich iberschrieben durch Angaben Online-Shop):
o Uberschrift: Titel des Angebots
o Einzelne Slots: Individuelle Titel der Termine
e Buchungsbestatigung flr Gaste
o Titel des Termins
Angebotskategorie (Format)
Termin (Datum/Uhrzeit)
Ort
Ausstellung
Sprache
Dauer
Teilnehmer (Anzahl Personen, Bezeichnung des Staffelpreises)
Entgelt
o Zahlart
o Anzeige Kasse
o Titel des Termins
o Untertitel des Termins

O O 0O O O 0O O O



o Termin (Datum/Uhrzeit)

o Sprache
o Ort
e Ticket

o Preisgebender Artikel des Angebots (ohne Unterstriche)

o Termin (Datum/Uhrzeit)

o Preis

o Beleg (Nummer)

o Free WiFi: Museum Wiesbaden

o Instagram: @museumwiesbaden

o Mediatouren: MuWi-App

o Steht aber auch alles rechts nochmal mit Wifi/Insta-lcons und App-QR-Code

Adresse

Beleg (Nummer)

Datum

Kassierer

Org.: Museum Wiesbaden

Kasse

Auftragsnr.

Preisgebender Artikel des Angebots, Bezeichnung und Preis
Nummer(n)

Datum und Uhrzeit des Termins

e Angebotskategorie Art/ Nature after Work umbenennen in After Work, Angebote Art After
Work und Nature after Work.




Wie umgehen mit Terminausfallen?

»—Sprache-des-Angebotsanzeigen

Uboot Tipp entspricht womaoglich dem Filter by _featured.

Events kénnen zum Filtern getaggt werden (Altersgruppen, Besuchergruppen, Schlagworter,
Zielgruppen) fur Filter die nicht den Angebotskategorien entsprechen.

Guides-iberARR Uber kleinen Umweg mit Mehraufwand und eigens aufgesetztem
Authentfizierungs-Proxy-Server ist das Ausspielen der Guides nun moglich!

Ferminseriez-B—ersterDonnerstag-im-Monatnichtmoéglich Feature-Request am 20.06.2025

erstellt

muss fir die entsprechenden Tage unter Stammdaten > Museum > auf Museum klicken >
rechts im Menii: Verfligbarkeiten an entsprechenden Tagen die Verfligbarkeiten anpassen
Beschreibung des Termins unterstiitzt keine Formatierung (auRer Zeilenumbrichen). Termin-
Details sollten analog zu anderen Detail-Feldern html-Formatierung unterstiitzen, dariiber
kénnte man der PO ggfs auch erméglichen, terminspezifische Bilder aus dem CMS zu
einzubinden. TODO Ticket erstellen

Im Shop sollte der Titel des Angebots nicht in Versalien geschrieben werden.



